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a thematique du tourisme responsable est centrale

Le Tourisme durable, un sujet porteur pour I’ensemble de la profession et des voyageurs

INTENTION FUTURE CONNAISSANCE ACCRUE
des Francais déclarent vouloir voyager de maniere plus responsable a des Francais connaissaient le concept de tourisme
I"avenir. durable en 2023, contre seulement 28% en 2010.
78%
HEBERGEMENT DURABLE BESOIN DE CLARTE
des voyageurs souhaitent séjourner dans un hébergement respectueux de des Francais trouvent le concept de tourisme durable encore
I'environnement. flou
DISTRIBUTION OFFRE INSUFFISANTE
des agents de voyage se disent concernés par le développement du voyage des francais refutent I'idée gu’il existe assez d’offres
responsable responsables identifiables

Sources et Méthodologie

;-w : ’
i l I I l Données 2023 : Etudes croisées ADN Tourisme, Avantio, Atout France, et Institut Madeinvoice x Flower Campings. Enquéte ATR 2024 (Projet "TRES FRANCE").
% Projections 2025 : Enquéte ATR / Atout France et étude CDMV / IFTM.
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etour sur I’'edition 2025

Un lancement dynamique

31 conférences

3 parcours deédiés aux différents visiteurs

10 ateliers d’intelligence collective et formations

700 participants aux conférences

+350 vues sur les replays a J+30

59 articles de presse — 43K€ d’équivalence publicitaire

* 1 fresque du tourisme

1 format inédit : Stand-Up for the Planet animé par J.P NADIR

« 1trophée : La Plume Verte IFTM x Adonet

Ittm
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AFFIRMEZ VOTRE DIFFERENCE

Devenez partenaire

du Village des Initiatives Durables



e concept du Village

Le Village des Initiatives Durables, c’est quoi ?

Depuis 2025, IFTM souhaite valoriser le tourisme durable, offrir des
solutions concretes aux Agents de Voyages et aux professionnels qui
visitent le salon et valoriser toute démarche de la part des exposants allant
vers le durable. L'essor du tourisme responsable n'est plus a prouver,
nous souhaitons proposer et accompagner les professionnels du
tourisme grace a des outils simples et concrets pour sensibiliser leurs

clients et proposer ce type de voyages.

IFTM crée un espace déedié qui mixe exposition, échanges et prises de
parole, eéducation, partage de bonnes pratiques et outils pour nouer de
nouveaux partenariats et aider les professionnels du secteur a développer

leur clientéle.
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VALORISEZ VOTRE MARQUE

Renforcez votre notoriete au sein du Village



3 Offres | Village des Initiatives Durables

/ Actionnez des leads qualifiés en amont du salon
Communiquez en amont de I'événement pour susciter de l'intérét pour votre offre, vos services, ou vos engagements durables. Transmettez un maximum de

contenu a des cibles qualifiées via nos supports digitaux.

/ Valorisez votre image de marque pendant I’événement

Associez I'image de votre marque a celle du Village porteur d’actions concretes, novatrices et positives.

/ Développez vos opportunités de business

Suscitez I'envie de venir sur votre corner (Espace Lounge ou Pod) pour élargir votre réseau de contacts et prospects.

SPONSOR PARTENAIRE

20 000 € 6 500 €




IFTM

iftmn 4
2 mois = Mo ®
Costa Rica : la nature au coeur du tourisme durable 2
Visit Costa Rica vous donne rendez-vous lors de 1a prochaine édition d'IFTM pour
20 présenter sa vision d'un tourisme responsable et inclusif.
OOO € Porté par la Certification de Durabilité Touristique (CST), |a destination déploie des
initiatives concrétes : compensation carbone, accessibilité, protection des foréts et
des communautés, programmes sociauy, énergies renouvelables.., le pays trace 13

voie d'un modéle reproductible et inspirant.

Rendez-vous sur le stand AD68 pour les rencontrer et pour échanger avec eux !

Communiquez en amont de I’événement et renforcez

votre visibilité sur le Village

4 annonceurs maximum
Engagez-vous en tant que Sponsor du Village

« LOUNGE | Espace privatif dédié a la marque dans le Lounge du Village (15 m2)

« SIGNATURE Sponsor | Logo de la marque a I'entrée du Village

. y , . . . fim w ai (o 1
«  PRISE DE PAROLE | Intervention au cours d’une conférence afin de valoriser votre expertise Sbere ESmmE R

 SIGNATURE Arbre des engagements | présence du logo sur I'arbre des engagements, symbole central du e L L e o

Village

Renforcez votre visibilité en amont ET pendant le Salon
»

« SIGNATURE | Mention « Sponsor » sur 'ensemble des supports de promotion du Village )

¥ LOUNGE
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 IFTM Daily | Insertion dans I'Edition quotidienne du salon, 72 page + 1 article spécial Village Iﬂ‘""'l

- ITV VIDEO : interview pour la série de vidéos IFTM, réalisées dans un cadre d’échange et de convivialité {1

 Teaser vidéo : diffusion sur LinkedIn d’'une vidéo de 3 minutes (max.) pour présentation de I'offre et/ ou du service

{ ir
f3 K

proposeé sur le salon. Réalisé par vos soins et validé par notre équipe

« SoMe (Facebook, Instagram, LinkedIn) | 1 publication par réseau pour étre visible auprés d’'un public ciblé et de
renforcer votre image d’expert auprés des visiteurs et de vos prospects

« WEB | Bannieére site IFTM | 1 banniere intégrée sur la page dédiée au Village des Initiatives Durables

Pack Business Builder

« Accés a I'espace exposant, référencement sur le moteur de recherche, assurance, badges exposant (voir détails) : ), . o §



QARTE NAIRE 6500 ¢

Suscitez l'intéeréet de vos prospects et facilitez la
rencontre via un point de rendez-vous au sein du

Village

Renforcez votre visibilité au sein du Village
- POD | Espace dédié a la marque situé a I'intérieur du Village
 PRISE DE PAROLE | Intervention au cours d’'une conférence afin de valoriser votre expertise

« SIGNATURE Arbre des engagements | Présence du logo sur I'arbre des engagements, symbole central du

Village

Susciter I'intérét des visiteurs en amont du salon

 SoMe (LinkedIn, Facebook, Instagram) | 1 publication par réseau pour étre visible auprés d’'un public

ciblé et de renforcer votre image d’expert aupres des visiteurs et de vos futurs clients

Pack Business Builder

Acces a I'espace exposant, référencement sur le moteur de recherche, assurance, badges exposant (voir détails)

I;ﬁ
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QIONNIER

Profitez de la notoriété du Village pour propulser votre
entreprise / votre produit innovant Ey

des professionnels du voyage

alimentee por U'IA

Votre visibilité au sein du Village

- POD | Espace dédié a la marque situé a l'intérieur du Village

Pack Business Builder

Turn you travel offers

« Acceés a l'espace exposant, référencement sur le moteur de recherche, assurance, badges exposant (voir détails) nto stuning vidleos,
| intantly
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+30% +60%

PACK BUSINESS BUILDER oo I S0k,

EXHIBITOR PRIORITY PLUS

EXPOSANT / CO-EXPOSANT PROFILE PROFILE

(bronze) (gold)*
OBLIGATOIRE PROFIL Logo et description de votre société dans la liste des exposants v
_EKPGEA”T Mi=ze en avant de votre société sur la liste des exposants du site avec .

Faites la promaotion la mention « premium = + Un texte « Pourguoi visiter notre stand » &3 o o
Le pﬂ[’:l{ ddE‘ volre E'Qt'fﬂlj”tﬁﬂd- + Lien vers vers le site web de votre société + La présentation de 3 de vos produits

& vos produits et de
Business Builder votre stand sur le H&fér&nmment _;:rr;r‘rli|_|rrlljsu_t:E uzww-il:tr!'l.]c:nrg;n p_:up rar_lhzing dansnlfs rélsuLtats de recherche 1 & v

. . : sur une catégorie de produits (au choix) + Banniére mise en avant sur la home page
et ﬂbhg atoire, site web du salon
IS| ' ' Présence sur nos supports : Brochure Plan / Plan d’orientation

choisissez I'option VISIBILITE sence sur nos supports : Bruchure Plan / | v v v
qui correspond + Pack signature ronique et banniéres réseaux sociaux
a vos besoins. Acquisition de leads

E-invitations a envoyer a vos clients et prospects (AGY, acheteurs corporate) et autres profils
+ Quota de 2 badges exposant pour 2 m® ou par co-exposant
+ Lead Manager : licences de |lecteur badge (illimité) pour capter et qualifier vos leads

gg?_mstrg%# fici description compléte) - B il
+ Collegt QR code (ici descnption compléte)

PERFORMANCES + Acces a la plateforme de mise en relation et de rendez-vous d'affaires Everywhere
fici description compléte)

Suivi des performances
Mouveau tableau de bord avec de nouvelles fonctionnalités : pilotez vos performances, - v w
comparez-vous a la concurrence et visualisez les profils des contacts (ici description compléte)

Assistance a la préparation du Salon + Accés a votre espace exposant en ligne
pour organiser votre participation, gérer vos ameénagements et votre promotion
SERVICES + Badges exposants nominatifs + L’accés au Wi-Fi du Hall d'exposition n® 1 W ' '
+ Assurance dans les conditions définies aux articles 18, 19 et 20 du Réglement Général
du salon + Frais de dossier

e ares | \oius | 2725¢nt | a755er

Lead Booster : créez une offre irrésistible pour booster un trafic qualifié vers votre stand
EN OPTION {iei description compléta) +2200€HT

*Offre exclusive limitée a 10 exposants ’
IFTM 15-17 SEPT. 2026




ODETAILS / PODS

m Standard

Pod en bois brut hauteur 3m avec placard bas fermant a clé, plateau en meéla gris, double prise encastrée
AMENAGEMENTS + 1 visuel exposant format 800 x 1500 mm ht.

ET SERVICES + 1 spot Led par exposant

+ 1 porte document format A4 en plexi
+ 2 tabourets hauts

Visuel non contractuel

PACK

BUSINESS BUILDER Inclus




CONTACTS

Gwenaelle MARY
+33 (0)6 26 04 77 98

| % ' Rocio PORTILLO
‘ +33 (0)6 17 23 15 02

/ Nathalie DALLE
+33 (0)6 34 78 16 93

Blt;“{yl In the business of f in d #iftm iftm.fr
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